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ENTREVISTA

Sr. Miquel Valls y Maseda, presidente de la Camara
de Comercio, Industria y Navegacion de Barcelona

“Las empresas han interiorizado el

medio ambiente como un elemento
mas dentro del cuadro de mando de
sus directivos”

En 2007 la Cdmara de Comercio, Industria y Navegacidn de Barcelona
detectd la necesidad de ayudar a las empresas en la lucha contra el
cambio climatico. Al afio siguiente, bajo la presidencia de Miquel Valls,
esta institucion auspicio la creacidn de la Fundacion Empresay Clima,
ocupando desde entonces una plaza destacada en su patronato. Siete
anos después la Fundacidn ayuda a mas de 50 empresas y organizaciones
de diferente tamafo y actividad, no sélo a hacer frente al cambio
climatico, sino también, en la medida de lo posible, a hacer de éste una

oportunidad de negocio.
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LA APUESTA DE LA CAMARA QUE USTED DIRIGE POR EL MEDIO
AMBIENTE ES REMARCABLE "MUESTRA DE ELLO ES LA MISMA
FUNDACION EMPRESA Y CLIMA=, PERO SEN QUé PUNTO CREE USTED

QUE SE ENCUENTRA LA APUESTA MEDIOAMBIENTAL DEL COLECTIVO DE

EMPRESAS DE LA CAMARA?

Creo que las empresas de nuestra demarcacion cameral y, por extension, las

empresas espanolas, han interiorizado la necesidad de considerar el medio

ambiente como una oportunidad para su negocio mas que como una amenaza.

En este cambio han contribuido aspectos como los nuevos requerimientos de

los clientes, la presidn de los competidores y la necesidad de optimizar costes

y ganar en eficiencia. En definitiva, las empresas ya han interiorizado al medio

ambiente como un elemento mas dentro del cuadro de mando de sus directivos.

EL COMPONENTE
AMBIENTAL ES
CONSIDERADO POR
MUCHAS EMPRESAS
COMO UN ELEMENTO DE
DIFERENCIACION FRENTE
A SUS COMPETIDORES
EN EL MERCADO Y UNA
HERRAMIENTA PARA

LA MEJORA DE SUS
RESULTADOS.

LA FUNDACION

EMPRESA Y CLIMA SE

HA CONSOLIDADO COMO
UNA DE LAS PRINCIPALES
VOCES EN EL CAMPO DEL
CAMBIO CLIMATICO A
NIVEL NACIONAL.

¢COMO HA AFECTADO LA CRISIS A
ESTA PERCEPCION?

Para las empresas la crisis ha sido

un elemento acelerador de mejora

de la eficiencia, lo que conlleva como
consecuencia principal un mejor uso
de los recursos y una mejora de su
comportamiento medioambiental. Por
lo tanto la crisis ha actuado como un
elemento estimulador del cambio de
percepcion del mundo empresarial
respecto del medio ambiente. No
obstante, no es menos cierto que la
llegada de la crisis y las restricciones
presupuestarias impuestas en muchas
empresas también han comportado,
lamentablemente, una ralentizacién
de algunos proyectos de mejora

del comportamiento ambiental que
implicaban elevadas inversiones
econdémicas.

¢CONSIDERA PUES QUE EL

MEDIO AMBIENTE SE INTERPRETA
TODAVIA COMO UN COSTE, UN
MAL NECESARIO, Y NO COMO

UNA INVERSION POR MUCHAS
EMPRESAS?

Creo que ya se ha dado un cambio

en la visidn que las empresas tienen
respecto al medio ambiente. Este
cambio de paradigma ha comportado
un antes y un después que ha supuesto
que actualmente el componente
ambiental sea considerado por
muchas empresas como un elemento
de diferenciacién frente a sus
competidores en el mercado y una
herramienta para la mejora de sus
resultados.

SIN EMBARGO, CADA VEZ APARECEN
MAS EMPRESAS QUE HAN HECHO
DEL CAMBIO CLIMATICO UNA
OPORTUNIDAD DE NEGOCIO

DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA
CONSULTORIA Y LA TECNOLOGIA,
ETC. SQUE OPINION TIENE AL
RESPECTO?

Creo que la proteccién del medio
ambiente en general y las acciones
frente al cambio climético suponen

un reto tecnolégico muy relevantey
en este sentido son generadores de
nuevas necesidades de las empresas
que requieren de proveedores de estos
servicios altamente cualificados. Por
lo tanto estamos ante una oportunidad
de negocio para muchas empresas del
sector medioambiental. Este hecho
es, en s{ mismo, positivo pero en el
caso de Catalunya, un territorio con

un fuerte tejido empresarial en el
campo de la consultor{ay la ingenier(a
ambientales, lo es mds aun si cabe.

¢CONSIDERA QUE LOS
EMPRESARIOS SON CONSCIENTES
DE QUE LA TRANSVERSALIDAD
DEL CAMBIO CLIMATICO VA A
AFECTARLES DE LLENO SEA CUAL
SEA SU SECTOR?

En este punto creo que el primer
aspecto a considerar es el del tamano
mayoritario de nuestras empresas
(microy pequena empresa). Este
hecho dificulta enormemente que

el tejido empresarial en su conjunto
tome conciencia de la importancia
del cambio climatico y de su
transversalidad. En este sentido debo
indicar que la accién que realiza la
Fundacion Empresay Clima tiene un
gran valor, ya que permite trasladar

a ese tejido empresarial informacion
relevante respecto a este fenémeno
y a las implicaciones que conlleva con
respecto a su actividad empresarial.



(CONSIDERA QUE LAS
ADMINISTRACIONES PUBLICAS SON
RECEPTIVAS A ESTAS DEMANDAS?
Larespuesta es desigual en funcidn
del ambito de decisidn al cual

nos dirijamos y en muchos casos

la trascendencia de las medidas
adoptadas enrelacidén con la reduccion
de emisiones no han tenido las
repercusiones que sobre determinados
sectores podr{an haber tenido. Por
otro lado cabe indicar iniciativas como
las impulsadas por la Generalitat de
Catalunya desde su Oficina Catalana
de Canvi Climatic (OCCC), que ha
colaborado estrechamente con la
Camara, as{ como con la Fundacidn
Empresay Clima, en distintas
iniciativas orientadas a la formacidn,
la informacidny la sensibilizacidn al
tejido empresarial y el desarrollo de
mecanismos voluntarios, entre otros.

PASANDO A OTRO TEMA,
(CONSIDERA QUE HEMOS
SUPERADO LA CRISIS ECONOMICA
Y VAMOS HACIA EL ESCENARIO DE
CRECIMIENTO SENALADO POR LOS
DISTINTOS ESTUDIOS?

La econom(a catalana se ha
comportado muy bien a finales de
2014, incluso mejor que el conjunto
de Espafa. En el primer semestre

de 2015 se ha seguido manteniendo
elritmo de aceleracién econdmica.
Datos favorables que nos han llevado
arevisar al alza las previsiones para
el 2015 hasta el 2,5% de crecimiento.
Todos los indicadores muestran que
la evolucién econédmica estd siendo
positiva, asi{ que vamos por buen
camino.

¢ QUE PERFIL DE EMPRESA
ASOCIADA A LA CAMARA SURGE

DE ESTOS ANOS DE CRISIS? ;QUE
VALORES EMPRESARIALES CREE
QUE TIENE?

Empresas decididas, que han sabido
apostar por la innovaciony la
internacionalizacidn, tenaces y con
mucha capacidad de luchar y salir
reforzadas de los momentos dificiles.

DE LA CRISIS SURGE
UNA EMPRESA DECIDIDA
QUE APUESTA POR LA
INNOVACION Y LA IN-
TERNACIONALIZACION.

Tobpos LOS INDICADO-
RES MUESTRAN QUE LA
EVOLUCION ECONOMICA
ESTA SIENDO POSITIVA,
AS{ QUE VAMOS POR
BUEN CAMINO.

¢QUE VALORACION HACE DE LA
TRAYECTORIA DE LA FUNDACION
EMPRESA Y CLIMA EN ESTOS SIETE
ANOS DE SINGLADURA?

Considero que desde su creacidn hace
siete afos la Fundacidn Empresay
Clima se ha consolidado como una

de las principales voces en el campo
del cambio climético a nivel nacional,
erigiéndose como una herramienta
valiosisima para el tejido empresarial
alahorade afrontar el reto que
supone el cambio climdtico. En estos
anos se ha puesto de manifiesto el
acierto de dicha iniciativa a tenor

de la actividad desarrollada por la
Fundacion, hecho que le ha permitido
convertirse en un interlocutor de
primer nivel enrelacién con las
politicas de cambio climatico,
trasladando a las administraciones
publicas las demandas y
preocupaciones de las empresas
respecto a las mismas. Asimismo su
participacién en los diversos foros,
anivel nacional como internacional,
como las distintas cumbres
climdticas, le ha permitido estar en
la vanguardia de las novedades en
referencia a este temay desarrollar
una excelente tareaen lo que se
refiere a la puesta en conocimiento
de las mismas al tejido empresarial.
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