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La Covid-19 impulsa la apuesta de
las empresas por la sostenibilidad

La pandemia del coronavirus ha
acelerado las acciones para la lucha
contra el cambio climatico y para
la transformacion digital

Enric Tintoré

La apuesta por la sostenibilidad es
una prioridad para las empresas co-
mo consecuencia de la pandemia de
la Covid-19. Esta es la conclusion de
los Didlogos en La Vanguardia cele-
brados esta semana, que coinciden
con la advertencia de la comunidad
cientificasobre losriesgos de nuevas
infecciones virales que comporta el
calentamiento del planeta. Como
afirmo en el transcurso del debate
Roger Artigues, director del Area
Corporate de Epson Ibérica, la pan-
demia de la Covid-19 desaparecera
-mas tarde o mas pronto-, pero el

problema del cambio climatico y de
sus negativas consecuencias seguira
ahi. En este sentido record6 que las
empresas, como reconoce laOrgani-
zacion de las Naciones Unidas
(ONU), son un agente fundamental
paraellogro delos Objetivos de Des-
arrollo Sostenible y para la lucha
contra el cambio climatico.

Segun explicO Roger Artigues,
una encuesta realizada por Epson
entre 4.000 trabajadores de veinti-
séis paises, sefiala que el 75% de los
consultados creen que tras el impac-
todelaCovid-19 susempresas debe-
rian prestar mayor atencién al cui-

dadodel medio ambienteyalalucha
contra el cambio climatico. El 80%
considera que un plan sostenible
contribuye al crecimiento de la em-
presa,yaquelamayoriade consumi-
dores valora las aportaciones que se
hacenalasaludyel medio ambiente.

En los Didlogos en La Vanguardia
sobre la sostenibilidad post-Covid-
19 participaron Elvira Carles, direc-
tora de laFundacion Empresay Cli-
ma; Albert Carné, director de Soste-
nibilidad de Banco Sabadell; Ana
Fombella, directora de Comunica-
cién y Responsabilidad Corporativa
de Tendam; Edurne de Oteiza, Chief
Marketing and Operations Officer
de Wallapop; Ana Palencia, directo-
ra de Comunicacion y Sostenibili-
dad de Unilever; Nuria Rodriguez,
directorade Medio Ambiente y Res-
ponsabilidad Social de Naturgy; Ele-
naValderrabano, directoraglobal de
Etica Corporativa y Sostenibilidad
en Telefénica, y Maria Viver, direc-
torageneral de Fundacién Randstad

Frenar el deterio-
ro medioambien-
tal es clave para
evitar nuevas
pandemias
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y directora de RSC de Randstad Es-
pafia, junto al propio Roger Arti-
gues, de Epson, y Pablo de Porcioles,
director adjunto de Godo Strategies,
que actuaron de anfitriones del
evento.

Para Maria Viver, de Randstad, la
pandemia de la Covid-19, pese al
drama sanitario, social y econémico
que supone, ofrece algunas oportu-
nidades. En este sentido destacd
que, posiblemente, pueda ser un
acelerador de cambio y transforma-
ciénenlasempresasy el conjuntode
lasociedad.

“A partir de ahora-dijo- cadaem-
presa debera replantear su vision y
su estrategia de negocio para contri-
buir a construir un mundo mejor, tal
como reclama la nueva situacion.
Ello exigira un nuevo dialogo y una
nueva relaciéon con los empleados,
proveedoresy clientes”.

También destaco que la pandemia
ha tenido dos efectos colaterales: ha
cambiado las formas de trabajo,
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principalmente a causa de la necesi-
dad del teletrabajo, y ha provocado
un importante aumento del desem-
pleo. Al respecto dijo que Randstad,
lider en Espana en recursos huma-
nos, ha puesto en marcha planes de
accion para favorecer la integracion
sociolaboral de las personas con dis-
capacidad, que hasidounodelos co-
lectivos mas afectados por la actual
pandemia.

Albert Carné, de Banco Sabadell,
coincidié en que la pandemia de la
Covid-19 ha acelerado la revolucion
tecnoldgica que yaestabaen marcha
y, ademas, nos ha recordado que
siempre hay que estar preparados
ante lo inesperado. En la etapa post-
Covid-19,asujuicio, hay queintensi-
ficarlasacciones paratransformarel
modelo econdmico en un sistema
sostenible. “Este es el eje de la eco-
nomiadel futuro”, afiadio.

Lasadministraciones publicas, se-
fald Albert Carné, deben liderar ese
proceso de transformacion. propi-
ciando los marcos necesarios para
que las empresas puedan desarro-
llar su papel en este &mbito. En este
sentido, el sector bancario debe
acompafiar a empresas y ciudada-
nos hacia esa economia mas sosteni-
ble. Sefial6 que Banco Sabadell hasi-
tuado la sostenibilidad junto con la
digitalizacion en el eje de su estrate-
gia para dar respuesta a los nuevos
retosconlamiradapuestaenellargo
plazo.

AnaFombella, de Tendam, desta-
c6 que las empresas, después de la
pandemia continuaran con su
apuesta por la sostenibilidad, ya que
es una necesidad social, ambiental y
economica. “Los asuntos ambienta-
les-anadio-estaneneltoptendelas
prioridades empresariales. En Ten-
damhemospuestoel focoenlaener-
giarenovable en el 100% de nuestras
tiendasyenlas prendassostenibles”.
Anadio que “lasempresashemos de-
mostrado una gran capacidad de
respuestay de colaboracion enlalu-
cha contrala pandemia. En lanueva
etapa, se impone un cambio de prio-
ridades. En el caso de lamodala cla-
ve estd enlaapuesta por laeconomia
circular”.

Elvira Carles, de la Fundacion
Empresay Clima, afirmé que en sus
35 anos dedicados a la defensa del
medio ambiente havivido varias cri-
sis sanitarias pero so6lo una gran cri-
sis climatica, que no cesa de agravar-
se. Considera que las empresas son
la palanca del cambio que debe
transformar la situacion. “Hay que
darles credibilidad e instrumentos
para facilitar su labor. La solucién
global esta en la combinacion de lo
ambiental con lo digital”.

Los principales ejes de actuacion,
ensu opinion, pasan por laeficiencia
energética, las infraestructuras ver-
des, la economia circular, la ordena-

Roger Artigues

Director del Area Corporate de Epson
Ibérica

“La tentacion es pensar
unicamente en los grandes
retos en sostenibilidad, pero
hay que orientarse también
hacialas pequenas acciones”

Albert Carné
Director de Sostenibilidad de Banco
Sabadell

“Banco Sabadell tiene el firme
proposito de acompanar a sus
clientes en el proceso de
transformacion haciauna
economia mas sostenible”

Maria Viver
Directora general de la Fundacién
Randstad

“Cada organizacion debera
replantear su vision
corporativay su estrategia
de negocio para contribuir a
construir un mundo mejor”

Elena Valderrabano
Directora global de Etica Corporativa y
Sostenibilidad en Telefénica

“La pandemia ha acelerado
las acciones para la lucha
contra el calentamiento
global y para la
transformacion digital”

Ana Palencia
Directora de Comunicaciony
Sostenibilidad de Unilever

“Las empresas, tras la
pandemia, estan obligadas
a demostrar que
contribuyen a una sociedad
mejor y mas sostenible”

Ana Fombella
Directora de Comunicaciony
Responsabilidad Corporativa de Tendam

“Las empresas hemos
demostrado una gran
capacidad de respuesta y de
colaboracidén en la lucha
contra la pandemia”

Nuria Rodriguez
Directora de Medio Ambiente y
Responsabilidad Social de Naturgy

“Las energias renovables,
laeficiencia energéticayla
movilidad sostenible son
algunos de los grandes retos
del futuro trasla pandemia”

T
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Edurne de Oteiza
Chief Marketing and Operations Officer
de Wallapop

“Estoy convencida que la
Covid-19 ha puesto de
manifiesto una mayor
responsabilidad personal
de los ciudadanos”

Elvira Carles
Directora de la Fundacién Empresa y
Clima

“La solucion global esta en
la combinacién de lo
ambiental con lo digital. Las
empresas son la gran
palanca de cambio”

Trabajadores contra el cambio climadtico
El 75% de los trabajadores considera que sus empresas
deben incrementar sus acciones contra el cambio climatico
y la defensa del medio ambiente, segtin una encuesta
realizada a nivel mundial por Epson

ciéndelterritorio,unanuevaagenda
urbana contra el calentamiento cli-
matica, la nueva movilidad sosteni-
ble y la evolucién acelerada de la
economiadel carbono alaeconomia
del hidrégeno.

Edurne de Oteiza explico que una
reciente encuesta realizada por Wa-
llapop indica que el 87% de los espa-
foles creen que, después de lalucha
contrala Covid-19,lo masimportan-
teeslasostenibilidad, yaque ademas
sera el motor del crecimiento. Esta
sensibilidad medioambiental expli-
caen parte que tras el largo confina-
miento del primer semestre las ven-
tas de productos de segunda mano
hayan subido un 60%. “Estoy con-
vencida -anadio la responsable de
marketing de Wallapop- que la Co-
vid-19 ha puesto de manifiesto una

mayor responsabilidad personal de
los ciudadanos”.

Ana Palencia, de Unilever, coinci-
di6 en que a causa de la Covid-19 las
personas son mas conscientes de la
necesidad de proteger el medio am-
biente, yaque sudeterioroesun pro-
blema para la salud. Por ello las em-
presas tienen que esforzarse mas en
demostrar que lo que hacen contri-
buye aunasociedad mejor. Estaesla
gran leccion de lo que ha sucedido.
Explico, al respecto, que el CEO de
Unilever anuncié que se plantea
prescindir de aquellas marcas de la
compafiia que no sean capaces de
desarrollar un propoésito de contri-
bucién al bien comtn. “La labor que
puede hacer nuestra compania es
muyimportante —dijo- porque tiene
2.000 millones de clientes en todo el

mundo y mas de dos millones en Es-
pana. Lasostenibilidad hasido siem-
pre el eje de actuacion de Unilever”.

Nuria Rodriguez, desde Naturgy,
afirmé también que la pandemia de
laCovid-19 haacelerado todo el pro-

Urge sumar  Laapuesta
esfuerzos por una
para que la economia
UE pueda sostenible
cumplir los es el nuevo
objetivosde  motor de

la agenda crecimiento
2030 global

ceso de sostenibilidad. “Nuestro
modelo de negocio siempre ha esta-
dobasadoenlacontribuciénalasos-
tenibilidad y eso nos permite afron-
tar los nuevos retos con garantia de
éxito, como esel cierre delas centra-
lesde carbon,laapuestaporlasener-
gias renovables, por la eficiencia
energética y por la movilidad soste-
nible, entre otros. Para Naturgy, el
gasnatural esyaunaenergiadetran-
sicion hacia el gas renovable, como
el biometano, y el hidrogeno verde.
Esto es el futuro. También estamos
comprometidos seriamente con la
economia circular, larepoblacion de
las zonas afectadas por la reconver-
sién energética y el respeto a la bio-
diversidad”.

Elena Valderrabano, desde Tele-
fonica, reconocié asimismo que la
pandemia ha acelerado las acciones
paralalucha contrael cambio clima-
ticoy parala transformacion digital.
Advirtio, en este sentido, que es fun-
damental que se cumpla la agenda
2030delaUE. Enellogro de este ob-
jetivo la responsabilidad de las em-
presas es clave, ya que las adminis-
traciones publicas por si solas no
pueden resolver todos los proble-
mas. Pese al gran crecimiento que ha
registrado el uso de datos durante la
pandemia no se ha aumentado el ni-
vel de emisiones contaminantes. El
objetivo delacompaniaesserneutra
en carbono en el 2030, asi como faci-
litar el 100% de cobertura de fibra
dptica a todo el territorio nacional.
“Eso es algo que no tiene ningtin pais
europeo”, dijo. Anadié que la pro-
gresiva implantacion del 5G contri-
buira también a la sostenibilidad de
las ciudades. Desde Telefonica se
contribuye, con todo ello, a facilitar
el teletrabajo, la formacion digital y
la digitalizacion de las pymes. Todo
ello es necesario para reducir la bre-
chadigital.

Cerr¢ el debate Roger Artigues.
“Esta —dijo- es la mayor oportuni-
dad para las empresas con vision de
futuro que buscan la mejora conti-
nuay que no siempre van a requerir
grandes inversiones. A veces, cam-
bios simples aportan grandes bene-
ficios. La tentacion es pensar tinica-
mentesenlosgrandesretosensoste-
nibilidad, paneles solares o turbinas
edlicas, perohay que orientarse tam-
bién hacia las pequefias acciones en
el lugar de trabajo que reduzcan el
impacto medioambiental, aumen-
tenlaeficienciaenergéticay consoli-
den los planes de sostenibilidad de
lasempresas”. Eneste sentido desta-
¢6 que Epson ha desarrollado pro-
ductos alineados con el concepto de
innovacion sostenible, como sus im-
presoras businessinkjet que consu-
men hasta un 95% menos de energia
y la primera recicladora de papel
que no requiere agua, para hacer de
las oficinas espacios sostenibles. ®
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